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A-Brand of C.B.G.

How, we drive the canned tomato category
to more experience!

By heritage & passion
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Christophe Janssens

Passionate about thé tomato universe.

@ CBG since 1991

Sales promotor retail

Key account manager : 1996

Sales & Marketing Supervisor : 2001

Marketing Supervisor : 2005
Marketing Manager : 2009

Almost married
5kids

Mail : cjanssens@cbg.be
Twitter . @cjtosj
Mobile : +32 495 504 893
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Your best tomatoes are blue

The leading tomato brand in Belgium !
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Your best tomatoes are blue

The origin of ELVEA brings us go back to the year 1885, when the brothers Luigi and Francesco Vitelli
emigrated from their native village of Torre del Greco to the USA. The nostalgia for the homeland and
the desire of the newcomers to preserve old customs and habits, did a growing demand for food from
Italy.

In 1929 Luigi Vitelli went back to Italy to start-up a modern tomato Factory.

ELVEA
‘ POLPA
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/ Nostro DNA e passione
fin dall'inizio

ELVEA

1885

A Brand of C.B.G.
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Il nostro universo
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Elvea stood at the cradle of the new tomato segments!
i’g) Elvea can be considered as the "driver" of the category.
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Your best tomatoes are blue
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Premium tomato product
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High premium tomato product Premium tomato product
for food professionals
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The best innovations are blue !
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Elvea, A 360° range

Red

7 100% Tuscano + BIO
% Passata di datterini
100% Tuscano + BIO peeled Datterini v 690g

1000g 5009 Basil
Double tomato paste (Selez“)ne del maestro) Sofritto

800g - ( Pizza a Casa ’ 690g

Passata
400g - Double tomato paste ( Elvea ) Passata Flavored
PE—S—, 4x70g

4100g } ( Classic line ) Double tomato Pasta — 135g
Cubes Gran Cucina TN
FamodormD ___" 2x140g

2650g | ( ) # poatan | %, | Tomato paste Flavored J- s Pomo e Peperoni
| Peeled Polpa Flavored i Peeled
2650g Cubes ™y

400 ' : 400
e Polpa H o Polpa 2
Semi dried — H 800g

: 25009 800g g8
790g Hil K
- wopoaes) .
2650g erbs

3008 - @( X“‘""c)( ).

Futtanesca
.. (o)) )
@ @@ @

690g

2x100g

Pomo e Legumi | 2x100g
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Your best tomatoes ?

FOR REAL ? YES, WE ‘CAN’!
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The big passata test

Het nieuwsblad : April 2015 & October 2015

T
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Zaterdag 25 april 2015 * 2,30 euro

ieuwsblad

Kempen

Saturday 25 April 2015

Het Nieuwsblad |

CH

Zaterdag 25, zondag 26 april 2015
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ABSURDE
GAS-BOETES
VERDWIJNEN

Centrumsteden schrijven e M oo
bijna 20 % minder boetes uit

stellen vast dat ze alleen
nog boetes uitschrijven
De dertien centrumsteden uit. Sinds de vele kritick wanneer het écht nodig is.
schreven samen een vijfde anderhalf jaar geleden gaan Denk maar aan sluikstor-
minder GAS-boetes uit dan ~ de ten, of nachtla-
in 2013. Een goede zaak, met hun GAS-boetes om’, waai’, aldus de VVSG.
vindt de Vereniging van klinkt het Alleen in Sint-Niklaas en
Viaamse Steden en Ge-
meenten (VVSG). ‘De mis- geven geen boetes meer boetes licht
toestanden zijn er stilaan voor ‘belletje trek’, confetti >8

‘Na twee jaar
proberen, sta je
versteld als je plots
zwanger bent’

Of anders gezegd: steden Kortrijk is het aantal GAS-
gestegen

Scholen vrezen chaos door besparingen #
HET GEZINSMOMENT

‘Vrijdagavond
ploffen we met
het hele gezin
in de zetel’

leerkrachten niet | nen scholen hen de
meer kunnenver-  eerste 30 dagen
vangen alszeziek  niet vervangen
vallen twee weken >8

voor een schoolva-
kantie. Ook op het
ondersteunend per-
soneel wordt be-

De directeurs van
de middelbare
scholen vrezen
voor chaos bij het
begin van het nieu-
we schooljaar. Dat
komt door de be-
sparingen van de
Vlaamse regering. | spaard. Als zij om
Die houden onder | een of andere reden
meer in dat scholen | afwezig zijn, kun-

BAVO

Sog Im PoPBi - 18j; Eu Itali hef! Deze week == Ruth
na 18 jaar terug aliaanse chefs Ze We u

Y a, met dank aan met nieuwe proeven passata Midi-Pyrénées Beeckmans

Karen Damen >1s8 roman >13 -~ u— trekt ten

oorlog

Kamperende ouders aan

5 schoolpoort De Wegwijzer

Een achttal ouders
kampeerden gisteren-
avond aan de poort
van de basisschool De
Wegwijzer in Rijke-
vorsel. Er zijn maar
22 plaatsen meer vrij
en de ouders willen er

NI 1001 LIENGOLRE €120 | FRANGLN 2.0 O0STORRX 258

zeker van zijn dat een
van die plaatsen voor
hun zoon of dochter

R SPECIAL

is. Aan het schepen-
college wordt de vraag
gesteld waarom ze de
capaciteit niet verho-
gen. >38

FRANKRIJK

., dwars door Midi-Pyrénees

+EXTRA BIJLAGE _ i~

SALES,
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CHECK!

DE GROTE TEST

CHECK!

Fabio en Liana Marangon

willen de Italiaanse zon proeven

‘Twaalf tinten rood’, merken Fabio en Liana

Elvea

Carrefour
Bio

Pomi
20" Pomi |

Zo deden we de test

% DE LOCATIE De test
had plaats in restaurant
Cucinamarangon, Paters-

ss s ‘Passatato- straat 9, Turnhout. Alle
van restaurant Marangon op nadat zij uit matenpu- segevens, ook d prijen.
% N Tee’ zijn die van de dag van de
evenveel schaaltjes passata hebben geproefd. Verpak- ‘ test
. Benaming Passata king Glas.
Niet alleen de kleuren van de gezeefde toma- gezeside tomaten’ Gewicht # PASSATA ‘Passata di
o A . Verpakking Brik. 690 Benaming Passatadi pomodoro’ betekent let-
ten verschillen, ook de substantie: van waterig Gewicht 500 4. g Energie- pomodoro, gezeefde to- terlijk ‘gezeefde tomaat’.
2 nergiewaarde waarde 22 maten’ Door het zeven of stam-
over ketchupachtig tot smeerbare puree. Het 22keal/100g. " kcal/1l00g.  Verpakking Brik pen van fijne gepelde to-  maal dat het pakje of de
3 3 Suikers 3 g/100g. Suikers Gewicht 200g. maten (pelati) ontstaater  fles na een eerste gebruik
koppel heeft Italiaanse roots. In dat land vind Meer info 100 % Itali- 39/100¢ Energiew een vloeibare puree, ver- in de koelkast moet be-
153 i aanse tomaten;eris 1kg Meerinfo 26kcal/100g. gelijkbaar met pastasaus  waard blijven maar het
je in elke keuken een fles passata. De Italianen verse tamaten nodig om ‘Geprodu- Suikers 4 g/100g. maar normaal jets stevi-  aantal dagen gaat van
3 2 2 500 g passata te verkrij- ceerd in Italié, uit de Meer info 100 % Itali- ger. twee tot vijf.
maken die zelf Fabio en Liana gaan op zoek i iyl ez
i 111 Gekocht bij Colruyt (bij- Gekocht bij Carrefour Gekocht bij Match. @ KEUKEN Passatapast 8 ENERGIEWAARDE
naar de zonnige, natuurlijke smaak van verse, naoveral verkrijghaar). (huismerk). Prijs 0,56 euro in elke keukenkast omdat  Meer dan het dubbel ver-
volle, rijpe, pure tomaten. Die vinden ze maar Prijs 1,24 euro. Prijs 1,29 eurc. Beoordeling ‘Mooie het de basis is van de schil en dat is veel
Zieter looie structuur, juist dik ge- meeste tomatengerechten.  Bio Delhaize bevat

een paar keren terug.

mooi rood uit. Niette
dun, niet te dik Om de
juiste dikte te kennen,
neem je een beetje pas-
sata met een lepeltie. Er
moet een heuveltje blij-
ven staan. Volle smaak,
ijp, puur, expressiet. Je
2zou dit zo kunnen eten

structuur. Compacta
dikte. Het heuveltje
staat er. Nogal aan de
zoete kant maar niet
overdreven Helemaal
geen zuur, wel evolutie
naar een beetje bitter.
Niet helemaal platgepu-
reerd, nog een beatje

noeg. Ruikt lekker. Heel
milde smaak met een
uitstekende balans
Frisse zuren. Voeg hier-
aan wat sjalot, knoflook
en basilicum toe en je
gaat echt smullen’

De puree wordt vooral ge-
bruikt in soepen, sausen,
pizza’s, lasagne. In de rek-
ken van de supermarkten
vind je een ruime keuze
bij de tomatenproducten,
ook huismerken - en dat
wijst op een grote afname.

21keal/100 g AH heeft
47keal/100 g

u SUIKERS Hetzelfde
beeld voor de suikers: 3
/100 g voor Bio Delhaize,
Elvea en Carrefour Bio,
terwijl AH naar 6 ¢ klimt

of zelfs op een boterham pulpachtig. Wat korre- u TIPS ® PRIJS Mutti is de
smeren. Lekker.' lig, rustiek. Dat mag’ » Bewaren op kamertem-  duurste passata met 1,82
peratuur. euro per 500 gram. De

8,5/10

8/10

7,5/10

« Over de houdbaarheid
zijn de producenten het
niet cens. Ze zeggen alle-

goedkoopsten zijn Every-
day en Freshona, zij kos-
ten elk 0,33 euro.

i i i - Fabio's
Mutti Bio-Time Delhaize AH Everyday  Freshona Bio \atniataia
2 nap
Benaming 5o - Delhaize _ .
‘Gezeetde ‘Passata Fabio Marangon maskt zjn
fluweel- ezeelde r — - aseat k g
zachte ?orz'nalen' ssata w o pelde tomaten (pelati) mixen
tomaten Verpak- s odoro en door een zeef drasien’. Dit
Verpak- King Glas P | oo is onder meer de basis voor
zijn tomatensaus napoletana
king Glas. Gewicht : o e e
3 =
Benaming ‘Passata Benaming Passatadi 5 Nodig (4-6 personen)
tomatenpuree’ pomodoro gezeetde »700 ml passata di
Verpakking Brik tomaten. Benaming Passata Benaming Passata Benaming Passata pomodoro
% GewichtS00g. Verpakking Brik gezeefde tomaten’ gezeetde tomaten di pomodora’ Benaming Passata’ s lwitteui
g Energiewaarde Gewicht5004. Brik Brik. Brik 1] » 2 teentjes knoflook
1004 30kcal/100g. ewaarde Bawicht 500 Gewicht 500 g Gewicht 5000 Gewicht 5000 « 1dl extra vergine olijfolie
- Meer info Suikers 3,9 9/100g. 47 kcal/100g. # 12 grote blaadjes
Van hiolo- Meer info ‘Dorsprong: Suikers 6g/100g 30kcal/100g. 31keal/100g 24kcal/100g 21keal/100g basilicum
gische teelt’. Italie’. Meer info ‘Met verse tomatoes'. Suikers 4,2 ¢/100¢. Suikers510/100g. Suikers 38g/100¢. Suikers 3g/100g. u1eetlepel (verse)
Italiaans” Gekocht bij Colruyt Gekocht bij Delhaize Italiaanse tomaten'. Gekocht bij AH (Albert Meer info ‘Bij de Meer info/ Meer info/ Meer info Biologische oreganoblaadjes
Gekocht bij Match (ook (huismerk). (huismerk). Gekocht bij AH (huis- Heijn, ook elders ver- ingrediénten: licht Gekocht bij Eurospar Gekocht bij Lidl landbouw’. » Zout en peper
elders verkrijgbaar). Prijs 1,21 euro. Prijs 0,55 euro. merk Albert Heijn). krijgbaar). (C Gekocht bij Delhaize
Prijs 2,55 euro. Beoordeling ‘Goede dik- Beoordeling ‘Het enige Prijs 0,50 euro. Prijs 0,88 euro. tomatensap' Prijs 0,33 euro. Prijs 0,33 euro. (huismerk). Bereiding:
Beoordeling ‘Ziet er ge- te. Frisse kleur, mis- pakje met een lipje om Vale kleur, alruyt ieter Fletse Prifs 0,98 euro. Versnipper de witte ui. Doe
woon goed uit. De geur schien iets te oranje. te openen. Dat blijkt het rood zodat deze puree op niet fris. De eerste gladuit, ¥leur. Waterachtig Beoordeling Niet de hetzelfde met de knoflook en
is fantastisch. De ver- Smaakt niet rijp genoeg gieten niet te vergemak- ketchuplijkt. Positiefis de smaak is zoet. Daarop Prifs 0,50 euro. als ketchup. Te stevig langs de zijkanten Lijkt best ook met
wachtingen zijn hoog We missen de Italiaanse Kelijken_Je proeft de to- correcte dikte De smaak volgt bitterheid en die Beoordeling ‘Schemeri- gezeetd. Wel een aange- opXetchup. Heel viakke Fletse kleur. Loopt Stoof de ui en de knoflook
maar misschien daarom zon Wat bitter in de na- maten maar de smaak isviak niet natuurlific Dlijft tot in de nasmaal. gekleur,als een viek Te naam tomatenaroma. smaak Niette zuur en waterachtig langs de aan in de olifolie. Voeg de
valt de smaak wat te- smaak maar eigenlijk Dlijft nogal viak Té neu- aar de zin van een breed Ferm accent van zuren lopend Komt direct hit- Geenuithundigesmaak, datissenpluspunt’ zijkanten Liktzoop oreganotoe en blushet ge-
gen. Toch hoort deze stoort dat niet.” traal. Misschien om de publiek? Niet te moeilijk ook’ terover, valt daarin op. veeleer neutraal en viak. soep. Ruikt een beatje heel met de passata. Kruidaf

passata nog bij de bete-
re. Best aanvaardbaar.’

7/10

6,50

[EIEMISNEY Zaterdag 25, zondag 26 april 2015

te-
vreden te stellen’

6/1(3

of ? Het zuur-
gehalte is gedoseerd”

9,90

8,90

Een beetje kunstmatige
smaak Door de industri-
ele bereiding? Wrange
nasmaak’

5/10

QOok niets zoets:

5/10

4,5

zuur. Smaakt wat bitter.

4/10

‘met peper en zout. Laat 20
‘minuten zacht koken. Ver-
snipper de basilicum en voeg
bij de tomatensaus.

Kook spaghetti in kokend
water, voeg de tomatensaus
toe en meng alles goed onder
elkaar.

Serveerin diepe borden en
garneer met kleine blaadjes
basilicum.

&
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/.0 deden we de test

Em DE LOCATIE De test
had plaats in restaurant
Cucinamarangon, Paters-
straat 9, Turnhout. Alle
gegevens, ook de prijzen,
zijn die van de dag van de
test.

m PASSATA ‘Passata di
pomodoro’ betekent let-
terlijk ‘gezeefde tomaat’.
Door het zeven of stam-
pen van fijne gepelde to-
maten (pelati) ontstaat er
een vloeibare puree, ver-
gelijkbaar met pastasaus
maar normaal iets stevi-
ger.

m KEUKEN Passata past
in elke keukenkast omdat
het de basis is van de

meeste tomatengerechten.

De puree wordt vooral ge-
bruikt in soepen, sausen,
pizza’s, lasagne. In de rek-
ken van de supermarkten
vind je een ruime keuze
bij de tomatenproducten,
ook huismerken - en dat
wijst op een grote afname.

m TIPS

m Bewaren op kamertem-
peratuur.

m Over de houdbaarheid
zijn de producenten het
niet eens. Ze zeggen alle-

maal dat het pakje of de
fles na een eerste gebruik
in de koelkast moet be-
waard blijven maar het
aantal dagen gaat van
twee tot vijf.

m ENERGIEWAARDE
Meer dan het dubbel ver-
schil en dat is veel:

Bio Delhaize bevat

21 kcal/100 g, AH heeft
47 kecal/100 g.

H SUIKERS Hetzelfde
beeld voor de suikers: 3
g/100 g voor Bio Delhaize,
Elvea en Carrefour Bio,
terwijl AH naar 6 g klimt.

m PRIJS Mutti is de
duurste passata met 1,82
euro per 500 gram. De
goedkoopsten zijn Every-
day en Freshona, zij kos-
ten elk 0,33 euro.

Benaming ‘Passata
gezeefde tomaten’.
Verpakking Brik.
Gewicht 500 g.
Energiewaarde
22kecal/100 g.

Suikers 3 g/100g.
Meer info ‘100 % Itali-
aanse tomaten; eris 1 kg
verse tomaten nodig om
500 g passata te verkrij-
gen’.

Gekocht bij Colruyt (bij-
na overal verkrijgbaar).
Prijs 1,24 euro.
Beoordeling ‘Ziet er
mooirood uit. Niet te
dun, niet te dik. Om de
juiste dikte te kennen,
neem je een beetje pas-
sata met een lepeltje. Er
moet een heuveltje blij-
ven staan. Volle smaak,
rijp, puur, expressief. Je
zou dit zo kunnen eten
of zelfs op een boterham
smeren. Lekker’

Elvea Passata 5009
N°1 in the test
N°1 Brand in Belgium

The results

Beautiful red color

Perfect thickness

Full bodied with a pure taste
Yummy!

8,5/10

Herhaling : zaterdag 2/1/2016
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Proccnt gepel-
de hele
tomaten Niet
vermeld.

Land van oor-
sprong [talié.
Energiewaar-

Gekocht bij Alvo (Colruyt-
groep, op vele plaatsen ver-
krijgbaar).

Prijs 0,99 euro.
Beoordeling Veeleer grote
dan kleine tomaten. Aan-
trekkelijke heldere kleur,
Wat een mooi evenwicht
tussen zuur en zoet. Je
proeft de natuurlijke smaak
van tomaten. Hier kan ik
iets mee doen.’

Gewicht
j 400 ¢
Procent ge-
pelde hele
tomaten 60.
Land van
oorsprong
Italie,
Energiewaar-
de 23 keal/100 g
Gekocht bij AH (huismerk).
Prijs 0,52 euro.
Beoordeling Kleine to-
maatjes. lets meer fond, iets
meer pit dan andere, zeker
als je na de pulp ook een
stukje tomaat proeft. Die pit
komt van de zure impressie.
Omdat de tomaten kleiner
zijn?

Sepglde

aten

= =

9,5/10

de 23 keal/100 g,

Gewicht
400 g
Procent ge-
pelde hele
tomaten
Niet vermeld.
Land van
oorsprong
Italie,
Energiewaar-
22 keal/100 g
(ekocht bij Makro
( >ok elders verkrijgbaar).
s 1,02 euro.
rdeling ‘Een mooi to-

aatje, niet te groot, de ide-

e maat. De verhouding
v\ Zoet en zuur is prima.

it bevalt me wel. Dit is ge-

Gewicht

400 ¢
Procent ge-
pelde hele to-
maten niet
vermeld.

Land van oor-
sprong Niet
vermeld.
Energiewaarde

19 keal/100 g.

Gekocht bij Alvo (Colruyt-
groep, huismerk).

Prijs 0,69 curo,
Beoordeling ‘Grappig. Er
zit een klein tomaatje bij
een grote. Dat is redelijk zu-
rig. Ik mis in deze tomaten
de zon, de warmte, de rijp-
heid, het zoete.'

5,5/10

Gewicht
400 g
Procent ge-
pelde hele
tomaten
Niet vermeld.
Land van
oorsprong
Italié.
Energiewaar-
de 18 keal/100 g
Gekocht bij Makro (huis-
merk).
Prijs 0,67 euro.
Beoordeling ‘Inderdaad
een hele tomaat, met de goe-
de dikte, Niet waterachtig,
De verhouding zoet en zuur
zit goed, al mis ik nog wat
meer zoet. Er zit een bitter-
tje in maar het stoort niet.”

6,5/10

Gewicht
780 ¢
Procent ge-
P pelde hele

waarde 22 kcal/100 g
Gekocht bij Carrefour
(huismerk).

Prijs 1,25 euro.
Beoordeling ‘De tomaten
zijn een beetje stuk, geen
mooi geheel De smaak is
nogal neutraal, met weinig
verhaal. Niet zuur en niet
zoet. Meer kun je hierover
niet vertellen.'

5/10

p— Gewicht
00
aprs Procent ge-

pelde hele
tomaten Niet
vermeld.
Land van
oorsprong
Niet vermeld.
Energiewaarde

22 keal/100 g

Gekocht bij Alvo (Colruyt-

groep, huismerk).

Prijs 0,49 euro.

Beoordeling ‘Een echte
grote romatomaat (pruimto-
maat). De smaak valt nogal
mee, zit in elk geval in de
goede richting. Als je je tong
lang genoeg laat werken,
voel je het zoete komen.”

6/10

Benito
—— Gewicht

800 g.
Procent ge-
pelde hele
tomaten
Niet ver-
meld.
Land van
oorsprong

Niet vermeld.

Energiewaarde

23 keal/100 g

Gekocht bij Colruyt (huis-
merk).

Prijs Per drie verpakt 3,57
euro, 1,19 euro per stuk.
Beoordeling "Wat een gro-
te tomaat. Noch de pulp,
noch het viees hebben veel
diepgang. Alles blijft viak
Laat komt wat bitterheid

™ 5/10

30/3/2014

Fabio Marangon
proeft twaalf kee
hele gepelde
tomaten

= Taste of
Palazzo Delhaize inspiration
== Gewicht .. Gewicht
Plhﬁ 400 ¢ 385
? Procent ge- Procent ge- Procent ge-
pelde hele to- pelde hele to- pelde hele to-
maten Niet &) maten 60. maten 62.
S vermeld. Land van oor- Land van oor-
“as . - Land van oor- sprong Niet sprong Frank-
S sprong Italié. vermeld. rijk (Provence).
22 keal/100 & 22 keal/100 g 26 keal/100 £
Gekocht bij Aldi Gekocht bij Delhaize Gekocht bij Delhaize

(huismerk).

Prijs 0,95 euro.
Beoordeling Ziet er min-
der mooi uit dan andere. De
smaakbalans zit niet goed.
Te zout, niet aangenaam. In
de nasmaak bitter. Mag
compacter.’

(huismerk).

Prijs 2,25 euro per drie
wverpakt, per stuk 0,75.
Beoordeling ‘Een grote to-
maat is niet helemaal ge-
schild. Het velletje hangt er
nog aan. Wat een dikke schil
en de tomaat is nogal hard.
De smaak is waterig en cen
beetje wrang.’ Het deksel
heeft geen lipje, niet handig.

5/10

Beoordeling ' De tomaten
2ijn gefragmenteerd, een
beetje stuk. De smaak is
vooral neutraal. Uit de to-
maat komt zeer licht iets
zoets naar voor. De nasmaak
is zeer kort.” Het deksel
heeft geen lipje en dm ‘maakt
openen niet 2o simpe!

5/10 4/10

Nostia

Procent ge-
pelde hele
tomaten 60.
Land van oor-
| sprong Italic.
Energiewaar-
de Niet vermeld.
Gekocht bij Lidl
(huismerk).
Prijs 0,33 euro.
Beoordeling ‘Een grote he-
le tomaat. Oci, de smaak is
helemaal niet aangenaam.
Er zit iets van drop bij. Doet
aan Red Bull denken. Heeft
wat weg van geconcentreer-
de tomaten.’

4/10

&

CBG
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DE GROTE TEST _&) B TOMATENIN BLIK

DE MARKT

Elvea
E | \-] D E Voedings-
waarde 23
kcal/100g.
Prijs 0,95 eu-
I ro (400 g).
; Gekocht bij
— ;; Alvo (ook
: R : elders
Rigoureus, maar altijd uit ?\et hart. Zo gingen ?n7.0 vy verkrijg- =
experts ook het afgelopen jaar weer te werk bij het - . haat)

testen van populaire producten die de redactie uit
de winkelrekken plukte. Van asperges in glas over
kant-en-klaargerechten van topchefs tot vanillewafels ...
hier zijn de 55 winnaars van de Grote Test 2014

Fo Wim Dane nLieven V

Getest door Italiéspecialist
(chef-kok) Fabio Marangon.
Beoordeling ‘Veeleer grote
dan kleine tomaten. Aan-
trekkelijke heldere kleur.
Wat een mooi evenwicht
tussen zuur en zoet. Je
proeft de natuurlijke smaak
van tomaten. Hierkanikin
mijn keuken iets mee doen.’

8,90

DE BESTE PASTASAUZEN

Aan pastasa

winkel worden vaak ol

Pose (15 ¢ e (128 9 o (115 9

ol o ooy T
SIgH 6 g i VI A g et 101 g4 (7 g ke 18 gt (L8 g et
Mg iyt g g
128

Lihgm 06 g et
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/ Nostro DNA e passione
fin dall'inizio

ELVEA

1885

A Brand of C.B.G.
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/ Elvea, the Italobelg stepstones

1930 Elvea has been
1930 launched in Belgium

O,

1985 100 YEARS ELVEA, the assortment 1987 CBG takesover the distribution.
counts 10 sku in total 1985
1992 The approach gets more ITALOBELG

1995 The assortment 1992 Elvea & CBG launched Cubetti
counts 22 tomato sku in total

2001 A new slogan is born
2000 Elvea/CBG launched 2000 ‘the best tomatoes are blue’
Elvea Gran Cucina,
Elvea Quality for food professionals.

)

2010 125 years Elvea;
2010 ELVEA/CBG launched Pomo e Legumi

2015 130 Years Elvea; the next step in tomato paste.

CBG launched Selezione del maestro
the assortment counts now 42 tomato SKU 20 15

Y,

2015 CBG acquired 100% of the shares

_ _ of Elvea S.p.A. Italy
WINTER 2015 Opening POP-UP Boutique

Today 2016

Elvea sells around 26.000.000 tins/year
in Belgium

®
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/ Nostro DNA e passione
fin dall'inizio

Passion for

TOMATOES
1885
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WIN-WIN ACTIONS

ALAFO /Zz-czrw basrte Lomaren

C%{rr?r EY e
Dit jaar viert Elvea zijn 130ste ver)’aur&og en dat kunnen we niet zomaar aan ons laten voorbij gaan.

Spaar de streepjescodes van Elvea-producten & ontvang een exclusieve snijplank met
een l‘ﬂh k ki

quote! Maak b dien kans op prachtige prijzen!
Maak uw keuze en download uw spaarkaart op www.elveabe/spacrenwin

BX | b
{ t ° @ 10X [\,,Tﬂ.‘rsox
3 u- o

',_ 20X
20X 85X
CImIIPlOIE Ilﬂ .".'l DIILGI ﬂl]!N PITZANMALIR KITCHENTOOLS
ESPRESSONACERINE

POINT-VIROULE

Uw beste tomaten zijn

Meer info: www.elea be/nl/spaarenwin

0T 18 GEEN 10Mﬂ“';, w
VT PAS UNE BOTTE

GRAT
@“-’-‘*é Vi B B

sRAT S

ELVEA)
CuggT T

Tomatenblokjes

\W

) \umn 7
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Oogst meer omzet met
de Elvea tomatenzaadjes actie

Charlier-Brabo Group,
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2015 New look & Feel website

D1 POMODORO

Tomatenpulp
Pulpe de tomat
POLPA

DIEPOMODOR(
Tama{pnpnl
P
Pulpe de tomate

PASSATA :
Gezeefde tomaten Cubes de tomates: *

Tumm:miml 5;?—9: sge’ — — : - ARRABBIATA

g,e(‘nm en
tomate
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Elvea Facebook page

Update Info Activity Log # ~

n Elvea 'i Elvea
" @ - @ Feb 08
— 3

—

Tadaaa: Elvea op Facebook en op de radio! Heb je het al gehoord?
Tag een wriend, geef hem of haar een Italiaans klinkende naam en zeg welk

Zag je onze pop-up Boutique al? Dit weekend hebben we iets extra spediaal

tomatengerecht je met hem of haar zou willen proeven. We geven gepland, dus kom zeker even kijken. Je k"Eﬁ meteen een
verjaardagskalenders weg! gepersonaliseerde verrassing mee naar huis! #2lveaboutigue
Reglement: http://bit. ly/reglement_NL #stadsfeestzaal

1 3 Pop-up Boutique ‘Selezione del maestro’
feri Sat. 10:00 - Stadsfeestzaal - Antwerpen
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https://www.facebook.com/Elvea1885

Bedankt,
voor jullie vertrouwen !

ELVEA

1885

Uw beste tomaten zijn
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NAPLES ANTWERP
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NAPLES ANTWERP

OUR TARGETS FOR THE BOUTIQUE

Test a new Engage Create
revenue stream customers limited time offers
agﬁgge; Love Educate Go
y one to one !
X-Mas, New Year, St. valentine
Generate Unload inventory Create Buzz
Brand Awarness PR & BLOGG
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Uw beste tormaten zijn

ELVEA TRAKTEERT OP EEN
VERJAARDAGSKALENDER!

In rull voor deze cadeaubon ontvang je

GRATIS &&n van 250 unieke ELVEA
verjaardagskalenders In de Elvea
Boutique [Antwerpen).

* 1 bon per persoon.

Shopping Stadsfeestzaal
Meir 78, 2000 Antwerpen
Ma-Zat 10u00 ot 18u30
Zondagsopeningen:

12000 tot 18u00 op

6412, 13/12, 2012, 3/01 & 07/02

Jouw gegevens:
MNaam:
Adres:

www.elvea.be

v arte aruahe

ELVEA IS 120 JAAR EN VIERT DIT MET
DE EXCLUSIEVE ELVEA BOUTIGUE
D B s Sk el sordindesy G i Shppen n nsearpen, apriny clon asker

e b gecperd anef Tckrantser SE. dadnct s brren, clon g e ok asker s @8
orm: i et rackn won e mOncTacols sop-  prosserifel Sechis 1 oo s oo ok cd

pingperiar Ja ad e i wollece VS8 goresa cuin %o sheppn o
L e ]
e e ]
i s ks e Y b an e -
harispaliingen. Shuapping Hade'eerTaa

s baren o cck koo e cien con- A R T marpn

ot trussbturede B b phrienan o A
Rl
m D ety Keteriar TV, T VOGO
"’-l“'.'.' '.'.'!“.-""
ELVEA TRAKTEERT OF EEN

BON VERJA ARDAGSKALENDER

Rre des codscubore of bk de @EA
B psm i o oo 1) [
GRATES &l van 250 Unfaks verjaon ogs-
ko s v EINER!

I e

it sk 2 gl bt
Wil Funbbers wocriocn - ebmel Uik - 3wl el ol cke epekde ok
Inorm amarimant o rofum asfen

cvermin i, oo susick 3ch e o ek mapr bzt horchr s

g
Vicler b b garmrea s pasacks won ke ormain sn

ROOMSOEP VAN GELE DATTERINI
TOMATEN MET VISGARNITUUR

- Dt i gl i 35103 -

www elvea be

Pl o o 5 S e Pl bl i
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®ee00 Preamus 4G 1:13 1 3 20% W)

£ Libelle-Lekker

é foto's toegevoegd — bij
Shopplng Stadsfeestzaal

Donderdz m 1€ B, )

Nieuw in Antwerpen de pop up store van
Elvea in de stadsfeestzaal! Je kunt er o.a.
de nieuwe giftbox ontdekken, leuk als

culi-cadeau!
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0 Proximus = 23:13 7 3 38% M) ®e000 Proximus =

&

23:16

ULAI ICHTEN

#ELVEA

7% 36% W

Proximus = i 13 37%M

OPULAIRE BERICHTEN
< #ELVEABOUTIQUE

gingerdiaries
Shopping Stad

ﬂ' merelwilhelmina +/ VOLGEND
A

® margot_vo, carmenandcocos, philxo666, '
teveelkookboeken, birtegovarts, dafedia,
) yasminvant, riksgewijs, carolinerottiers, ® 59 vind-ik-leuks
. \ 7 casswylde, cjtosj gingerdiaries Opening of the Elvea Boutique and
robbyuitedegem Mooie producten van #Elvea in een launch of the new luxury giftbox. Enjoying
® miss_paperfection, emmaathings, Ivhuizen, mooie dqos! Goed gedaan @cjtosj en ook fingerlicking good fingerfood with... '
eline.vandingenen, tastinglifestyle, @bonami_c voor de doos. hellohngr 2% @
:/?:g;?:;hjeaf:::;imrz:’lzgliyagﬁgvf:;?gg’ macaron_manon Nice to meet you! @ jonerinckx, naaiantwerp, glamdollboutique, cjtosj
merelwilhelmina Thank you #e!veabout!que voorda :,)i stephanie_bex natasjaepb Yummy yummy in my tummy2* @ sandrijnv #elvea pop-up store #boutique

selezione del #maestro

2313 > broximus # 2313 I8% M proximus % 2314 23114

HELVEABOUTIQUE H#ELVEABOUTIQUE H#ELVEABOUTIQUE #ELVEABOUTIQUE #ELVEABOUTIQUE

® 12 vind-ik-leuks
tinekevanhov e ® 172 vind-ik-leuks ® 221 vind-ik-leuks

#tinekescuc
inekescucin fairygodmotherr Yummy yummy food flairbelgie Early Christ
#elveaboutique
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ELver

Al meer dan 130 joar uw beste fomaten
Zelfs als u ze zelf plant !
Vos mellleures tomates depuis 130 ans !

Méme dans votre propre potager !

[ELVEA W

karstomaten - fomales cerisas

Spring 2016

EveA R

Lakk & én gezond !

Wi o ok o |Dlomes b o
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Elvea today
Marketshare 33,9% total Be ex >< 40,1% OM Value
19,7% total Be ex >< 26,3% OM Volume

Elvea can be clearly considered as category captain and is the driver of the category.
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Total.be
Value
33,90%

50,0%
45,0%

40,0% ——
35,0% +——
30,0% +—
25,0% +——
20,0% +—
150% +——
10,0% +——
50% —

0,0%

PL ELVEA X1 X2

Series2 m Series3

X3

Open market
Value
40,10%

Elvea N°1 Brand in value OM P9 2015
33,90% Tot.be <> 40,10 OM

ELVEA passata
flavored
2,55

ELVEA cubes
24,09%

ELVEA cubes

flavored
31,81%
ELVEA passata
naturel
15,33%
ELVEA peeled
7,85% ELVEA paste
18,37%

80,0%
70,0% -
60,0% -+
50,0% -+
40,0%
30,0%
20,0% -
10,0%

0,0% T
ELVEA cubes

T T T T

ELVEA  ELVEA paste ELVEA ELVEA cubes ELVEA
passata peeled flavored passata
naturel flavored

Market share Elvea value/segment OM P9 2015

&

CB
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Elvea Customers usage and satisfaction Elvea analysis by GfK.

GFK

Is a sympathic brand

Brings me an added value

Tastes good %
Good price/qualy ratic | | | |

Authentic brand %

Ecological packaging
Tomatoes comes from natural farming
Brings new products in the market

Practical packaging

Fresh/young packaging

Is adapted for healthy diet
Is adapted for current cooking
Has a wide range of products

Gives me an impression of quality

appreciation for Flvea W

Is one of my favourite brands

Used last 4 weeks

Elvea Ever used

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%
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Elvea tomorrow ?

PRODOTTO
ITALIANO

\ﬁ?/ b‘/z(’

dc?@&/ VL7
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<3/ CBG

Charlier-Brabo Group

SALES, MARKETING AND DISTRIBUTION OF PREMIUM FOOD BRANDS
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T
| @ | :
| m
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f
Charlier-Brabo Group nv/sa T+3232389970 www.cbg.be BTW BE 0404.625.305

Boomsesteenweg 28 « B-2630 Aartselaar F +32 3237 2591 infofood@cbg.be RPR Antwerpen 0404.625.305




